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JAKTIONS PLAN
. L jugend
BJR startet Kampagne fur Jugendarbeit in Bayern
Junge Menschen aus dem Corona-Tief holen — Ehrenamtliche mobilisieren —
auf Angebote der Jugendarbeit aufmerksam machen

Der Bayerische Jugendring (BJR) startet in dieser Woche eine Kommunikationskampagne, um
auf die zahlreichen und vielfaltigen Angebote der Jugendarbeit in ganz Bayern aufmerksam zu
machen. Einige davon waren wahrend der Corona-Pandemie nur eingeschrankt verfugbar, jetzt
sind sie wieder zuriick. Die Bayerische Jugendministerin Ulrike Scharf und BJR-Prasident
Matthias Fack stellten die ersten Motive der Kampagne vor. Die Kampagne, die hauptsachlich
digital stattfinden wird, ist bis Ende 2023 geplant. Sie ist Bestandteil des Bayerischen Aktions-
plans Jugend.

Ministerin Scharf erklarte zum Auftakt der Kampagne: ,Mit Hilfe der Jugendarbeit wird Gemein-
schaft im Freistaat gelebt! Auch in diesen Zeiten, die gepragt sind von zahlreichen Krisen, wer-
den Kinderaugen durch die Angebote in der Jugendarbeit zum Leuchten gebracht. Sie ist ein
sehr wichtiger Teil unseres sozialen Bayerns und tragt dazu bei, dass auch in Zukunft gilt: Bay-
ern.Gemeinsam.Stark. Mit der neuen Kampagne riicken wir Kinder und Jugendliche und deren
Bedirfnisse gezielt in den Vordergrund!*

BJR-Prasident Fack erklarte: ,Mit der Kampagne senden wir die Botschaft aus: Die Angebote
der Jugendarbeit waren durch Corona eingeschrankt, aber nie ganz weg. Jetzt sind sie wieder
gestarkt zuriick bzw. gehen weiter. Die Idee der Kampagne besteht darin, auf Appelle zu ver-
zichten und stattdessen bei dem Gefiihl anzusetzen, das die meisten jungen Menschen nach
Uber zwei Jahren Corona haben. Dem Gefiihl namlich, vor allem Orte der Gemeinschaft und der
Gemeinsamkeit verloren zu haben und erst jetzt langsam wieder zurlickzubekommen. Deswe-
gen lautet das Motto: ,Irgendwo bist Du immer richtig.*

Die Kommunikationskampagne ist Teil der Aktivierungskampagne fir die Jugendarbeit, die als
MafRnahme des vom Bayerischen Kabinetts beschlossenen Konzepts zur au3erschulischen Un-
terstlitzung von Kindern und Jugendlichen in der Corona-Pandemie vom Bayerischen Staatsmi-
nisterium fir Familie, Arbeit und Soziales mit 1,4 Mio. Euro gefordert wird. Der BJR erteilte nach
einem zweistufigen europaweiten Vergabeverfahren der Berliner Kommunikationsagentur Best
Friend den Zuschlag fir die Medienkampagne.

Die Aktivierungskampagne hat zwei Bestandteile: Zum einen konkrete FérdermaRnahmen, die
von Jugendringen, Jugendverbanden, weiteren Akteur:innen der Jugendarbeit oder Projekten
abgerufen werden kénnen. Zum anderen die Kommunikationskampagne, um auf die unter-
schiedlichen Lebenslagen von Kindern und Jugendlichen aufmerksam zu machen und fir die
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vielfaltigen Angebote der Jugendarbeit zu werben. Sie richtet sich an alle jungen Menschen im
Freistaat sowie Ehrenamtliche und Fachkrafte aus der Jugendarbeit.

__Infos unter www.dein-irgendwo.de und unter www.bjr.de/aktivierungskampagne
__ Digitale Medienmappe mit Kampagnenmotiven, Bildern vom Fotoshooting sowie Audio- und
Videostatements von Staatsministerin und Prasident: www.bjr.de/presskit
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